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MARKT UND
TRENDS

Bewegung und Mobilitat am Arbeits-
platz sind elementare Bestandteile der
gegenwartigen Arbeitswelt.

Daher erweitert Interstuhl sein Portfolio,
um einen echten Trendsetter in.Sachen
Flexibilitdt und Bewegung.




/ EIN NEUES PRODUKT

KOMMT AUF DEN MARKT
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; “  Name ist positiv besetzt

« Es geht nach oben




DIE

GESTALTUNG

/Upist

» Geradlinig
e Architektonisch
 Einfach und schon

e Passt in unsere
Positionierung

« E3: Efficent & Esthetic
Engineering




IMMER IN

BEWEGUNG

/UPpIst

« Beweglich in H6he
und zur Seite

« Somit ergonomisch &
gesund

e FOrdert und unterstitzt
Haltungsanderungen




IMMER IN

BEWEGUNG

/Upsst

Leicht zu transportieren —
Tragerinne unter Sitz

Hohenverstellbar
von 45 bis 63 cm
mittels Lasche

Gerundeter Ful3,
unterstitzt den
Bewegungsablauf
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EINFACH ZU BEDIENEN

Die Lasche von UP'S wird durch

einen stylischen Anhanger inkl.
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Bedienungsanleitung erganzt.




/FUR EINE BESSERE ZUKUNFT:

OKOLOGIE UND ZERTIFIKATE

/Upist

THINK

e UP'SI besteht zu 50% aus e Umweltbewusst produzierte Qualitat
Recyclaten

* Langlebigkeit
 Keine Verbundstoffe und

Verklebungen _ _
» Geprufte Sicherheit
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UP!St
NICHT NUR EIN HOCKER

 Smarter Mehrzweckhocker
o Lifestyle-Produkt
 Trendbewusster Sympathietrager

» Transportiert die Marke ,Interstuhl®

interstuhl
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DER
PREIS

B

/Upist

Mit
129.— Euro

(Listenpreis)
aulderst attraktiv

interstuhl
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UPIst
DESIGNSTORY

Sven von Boetticher

interstuhl

Die Basis des Entwicklungsprozesses von UP'S! war der
Bedarf aus der Praxis. Hier wurde zunehmend der Wunsch
nach einer anspruchsvoll gestalteten, flexiblen und
kommunikationsfordernden LOosung geaul3ert, die den
Anforderungen moderner Arbeits- und Lebenswelten
gerecht wird.

Verantwortlich fur die Gestaltung von UP'S! zeichnet sich
das Designbiro ID AID um Sven von Boetticher, das
selbst mehrfach fir seine Innovativen Konzepte, Produkte
und Strategien national sowie international pramiert wurde.
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VIDEOCLIPS
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c 1. Sequenz: Lifestyle c 2. Sequenz: Home c 3. Sequenz: Office
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UPIst
ZIELGRUPPENBESCHREIBUNG

» UP'St spricht unterschiedliche Zielgruppen gleichermal3en an
« Egal, ob im Business- oder Privatbereich
e Zielgruppe: Menschen, die standig in Bewegung sind,

iImmer auf dem Sprung zum nachsten Projekt,

zum nachsten Workshop — zur nachsten Idee

UPISTPASST ZU JEDEM MENSCHEN
UND AN JEDEN ORT!
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ZIELGRUPPE
BURO

UP'S1 kann die Blroarbeit in fast

allen Situationen effektiv unterstitzen.
Er ermdglicht informelle Ad-hoc-
Meetings und dient als Basis fir
kreative Prozesse.

Maogliche Einsatzorte: Entwicklung,
Marketing, Agenturbereiche oder
Cafeteria-Bereiche...
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ZIELGRUPPE

OFFENTLICHE
EINRICHTUNGEN

UP'S st flexibel, macht Menschen
dynamisch und gleichzeitig ist er

dekorativ. Somit eine clevere

Erganzung fur offentliche Raume.
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Maogliche Einsatzorte:
Volkshochschulen, Museen,

Musikschulen, Veranstaltungsséle...
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ZIELGRUPPE

GESUNDHEITS-
SEKTOR

Bewegtes Sitzen ist ein wichtiges
Element der Gesundheitspravention.
UP'ST erfiillt samtliche Anspriiche,
die ein Physiohocker erftllen sollte.

Mdogliche Einsatzorte:
Kur- und Wellness/Fitnesseinrichtungen,
Reha-Zentren, Physiotherapiepraxen,...



ZIELGRUPPE

PRIVAT-
BEREICH

Auch im Privatbereich gibt es viele
sinnvolle Einsatzszenarien.

Maogliche Einsatzorte:
Home-Office, Wohn- und Essbereich,
heimische Werkstatten...
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VERKAUFSARGUMENTE
«Gesundheitsfbrdernd J Unkompliziert

Durch die abgerundete Boden- Durch seine leichte Bauweise und
platte wird automatische eine den praktischen Griffrand l&sst
bewusstere, aufrechtere und sich Upisl mit einem Handgriff
ausbalancierte Haltung ein- zum né&chsten Ort transportieren.

genommen.

JBegehrt « Inspirierend

Seine Flexibilitat bringt gleichzeitig UPISt  verspricht  Perspektiven-
Bewegung und damit Freude in wechsel, wo sonst Stillstand droht.
den Alltag. Das macht UPisl insbesondere

bei kreativen Prozessen zur

optimalen Losung.
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UPIS]' interstuhl
.UP“ GEHT DIE POST

ABSATZ- UND VERKAUFSVORDERUNG
- UP'Stist im Daily Lieferprogramm erhéltlich

ieferung erfolgt ab Lager Tieringen

it:_

Paketdienst
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. VIELEN DANK
FUR IHRE AUFMERKSAMKEIT



	Foliennummer 1
	Foliennummer 2
	Foliennummer 3
	Foliennummer 4
	Foliennummer 5
	Foliennummer 6
	Foliennummer 7
	Foliennummer 8
	Foliennummer 9
	Foliennummer 10
	Foliennummer 11
	Foliennummer 12
	Foliennummer 13
	Foliennummer 14
	Foliennummer 15
	Foliennummer 16
	Foliennummer 17
	Foliennummer 18
	Foliennummer 19
	Foliennummer 20
	Foliennummer 21
	Vielen Dank�Für Ihre Aufmerksamkeit

